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Regionalnim obchodnikem roku 2012 se stalo obchodni
druzstvo Konzum Usti nad Orlici

Regionalni potravina se v letoSnim roce stala partnerem
nové kategorie v ramci prestizni soutéZze zamérené na
odpovédny pristup k podnikani TOP Odpovédna firma.
Regionalnim obchodnikem roku bylo vyhlaSeno
obchodni druistvo Konzum v Usti nad Orlici v éele
s Miloslavem Hlavsou.

HONZUM

Titul Regiondlni obchodnik roku 2012 patfi maloobchodni
siti, kterd na zakladé predloZzeného projektu nejlépe
pfesvédCila hodnotici komisi o svém odpovédném
pfistupu k podnikdni. Ta posuzovala napfiklad to, jak
obchodni fetézec jednd sdodavateli, pfistupuje
k zaméstnancim, komunikuje se zdkazniky, nebo se
vénuje spoleCensky prospésnym aktivitdm v regionech.

Konzum, obchodni druistvo v Usti nad Orlici, vytvoril a
podporuje model, ktery pomaha mistnim producentim
prodavat jejich vyrobky a vypéstky vregionu. Diky
projektu ,Jsme tu doma“ se mu podafilo dosahnout
nadstandardniho podilu v zasobovani lokalnimi
potravinami. Jeho zakaznici si oblibili i tzv. Farmarské dny,
kdy se mohou tésit na potraviny z blizkého okoli. Pro malé
obce, které nemaji vlastni prodejny, zajistuje mobilni
prodej. Konzum podporuje také socidlni projekty
v regionu. Vlastni grantovy program ,,Spole¢né za usmév”,
diky némuz od roku 2001 podpofil jiz pfes 80 organizaci.

»Pro nds je to pfirozend soucdst existence, jsme ryze
Ceska, regiondlini firma. Hldsime se k tomu, Ze v misté, kde
podnikéme, také bydlime a Zieme a citime
spoluodpovédnost za to, jak se tu bude Zit i ostatnim,”
uved| feditel obchodniho druZstva Konzum Usti nad Orlici
Miloslav Hlavsa.

Rozhovor s Miloslavem Hlavsou najdete na strané 5.

Prvni dvé mista v soutézi Zivnostnik roku obsadili
drzitelé Regionalni potraviny

Farmar David Smetana se stal vitézem 7. ro¢niku soutéze
Zivnostnik roku, vyhlasované Hospodaiskymi novinami.
Porazil tak 3 054 konkurentl zcelé republiky. Druhé
misto obsadil dalsi drzitel Regionalni potraviny — Zbynék
Postulka z Olomouckého kraje. Slavnostni vyhlaseni na
praiském Zofiné tak bylo pro vyrobce Regionalnich
potravin mimoradné uspésné. Gratulujeme!

O vitézi nejuzsiho findle rozhodla odbornd porota z péti
kandidatd. Ty vybirala vefejnost pomoci sms hlasovani
zSirsSiho  okruhu  ¢trnacti  republikovych  finalistd.

Z kazdého kraje postoupil do findle pouze vitéz krajského
kola. Porota ocenila silu a hloubku pfibéhu a cesty
jednotlivych podnikatel( k jejich Uspéchu.

Vitéz David Smetana zacal podnikat v roce 1991, v jeho 19
letech, kdyZ rodicam vratili ¢ast majetku. ,Jako zemédélec
jsem se narodil. UZ kdyZ jsem zacal vnimat okolni svét,
védél jsem, Ze budu zemédélec. Jsem moc rdd, Ze miZu
podnikat po svém a na svém a nejsem nikym ukolovdn,"
fika Smetana. David Smetana péstuje zeleninu a své
plodiny dale zpracovava. Jeho zeleninové salaty ze
Smetanova statku bez konzervantll jsou oceriované za
Cerstvost a kvalitu. Podafilo se mu proniknout se svou
zeleninou i do supermarketd.



Zbynék Postulka vice neZ dvacet let vyrdbi prvky pro
pfijem individudlniho televizniho vysilani — slucovace,
zesilovae a rozbocovace. V roce 2009 se navic rozhodl
s manzelkou vyrdbét a prodavat netradi¢ni slané
moucniky z olomouckych tvarGzkd. Rodinna receptura ma
Uspéch i za hranicemi olomouckého kraje. V Tvarlzkové
cukrarné v Losticich si muzZete pochutnat treba na
ocenéné Tvarlzkové roladeé ¢i Lostickém Satecku.

Cukparnd

Rok 2012 s Regionalni potravinou aneb ,, To nejlepsi
z naseho kraje“

Konec roku je cas bilanci a hodnoceni toho, co se
v uplynulych dvanacti mésicich podafilo. Podivejme se i
my, jak vypadal rok 2012 s kampani na podporu
znacky Regionalni potravina.

Venkovni reklama — od cervence byl na billboardech
predstaven hlavni letosni vizudl Regionalni potraviny. Mél
za cil zadkaznikim znacku predstavit a zvysit jejich
povédomi o tom, co spotrebiteldm zarucuje. Od zafi jste
se mohli setkat i sbillboardy upozoriujicimi na
spotrebitelskou soutéz.

Garantyjeme mistni pitvod a suroviny
To nejlepsi z naseho kraje
s o OIS oo

Tisténa reklama — at uz se jednalo o klasickou inzerci ¢i
advertorialy v tisténych médiich, mély opét stejny cil —
predstavit ¢tenarlm znacku a vSe, co je sni spojené:
regionalni pavod, kvalita, tradice i vyjimecna chut.

Rozhlasové spoty — natocili jsme devét verzi spotd pro
rozhlas s charizmatickym hlasem Otakara Brouska ml. Na
vindch radii Frekvence 1, Evropa 2, Impuls i mnohych
dalsich jsme je mohli zaslechnout od ¢ervna do fijna.

24dilny televizni miniseridl — na televiznich obrazovkach
CT, Novy a TV Barrandov jsme mohli vidét minutové
porady, které za podpory zndmych osobnosti ve zkratce
predstavuji vyhody regionalnich potravin. Letos se
natacelo vlJihocteském kraji u firmy Mauz, ve

Stfedoceském kraji u véelafe Vaclava Hocha a v Reznictvi
a uzenarstvi U Dolejsich v Davli, v Krdlovéhradeckém kraji
kamera zavitala k farmaice Vlasté Kejklickové a v Kraji

Sponzorské vzkazy uvadély vybrané kulindrni porady.
Animované potraviny, ovoce i zelenina tak predchazely
napfiklad poradlm Kluci v akci, Prostfeno, Co bude dnes
k vecefi i cestovatelsky pofad Kofeni.
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Audiovizualni spot natoceny k propagaci Regionalni
potraviny na veletrzich a vystavach, ale i na socialnich
sitich si m(Zete prohlédnout na webovych strankach
www. regionalnipotravina.cz
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http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/pro-spotrebitele/spoty-videa/

Pojizdna prodejna putovala od poloviny cervence do
poloviny zafi po 45 destinacich napfi¢ vsemi 13 kraji
a oslovila tak témér 100 000 lidi. S nabidkou vybranych
produktll ocenénych Regiondlni potravinou si ziskala
prizen zakaznik( i médii.

o

Spotrebitelska soutéz probiha od 1. zafi do 31. prosince.
Zakaznici v ni mohou za 10 nasbiranych log ¢i uctenek od
nakupu Regionalnich potravin vyhrat dovolenou na ceské
chaté ¢i chalupé. Ta ¢eka na tfi Stastlivce. Ve hie je také
10 000 skladacich ndkupnich kosikd slogem Regionalni

potravina.
g
‘ 10 000
praktickych
9 nakupnich
| v kosiku
b

Ochutnavky na vybranych pobockach prodejni sité Nas
Grunt, v fetézcich Globus, Interspar a Terno probihaly od
konce zafi do konce fijna. Soucasti byly i ochutnavky na
Cerpacich stanicich EuroQil. Celkem mohli zdkaznici
ochutnat Regionalni potraviny na 35 lokacich béhem 56

promodni.
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Webové stranky, facebookovy profil, videa na kandlu
YouTube — tam vSude se mohou zdkaznici a potencidlni
uzivatelé sezndmit se vSim, co potrebuji o Regionalnich
potravinach védét.

Zemé Zivitelka a Zemédélec - Regiondlni potravina
nechybéla na nejvétsi zemédeélské udalosti roku se svou
expozici. Souéasti programu na vystavisti v Ceskych
Budéjovicich  byla prezentace jednotlivych  krajd

i kulinarska show mistra kuchare Roberta Zatloukala.

Regionadlni obchodnik roku — Regionalni potravina se stala
partnerem nové kategorie v rdmci prestizni soutéze TOP
Odpovédna firma. Regionalni obchodnik roku ocenil
odpovédné chovani maloobchodni sité jak vici mistnim
dodavatelim, zaméstnancim, zdkazniklm i obyvatelim
ve svém kraji.

s

Aktivni komunikace s novinari pomoci tiskovych setkani
¢i nabidky zprdv o aktudlnim déni okolo Regionalni
potraviny pomdhd vytvofit povédomi zdkaznikl o
prospésnosti potravin z regionl. Diky pfimému osloveni
dostavaji komplexnéjsi informace, maji moZnost se
sezndmit s vyhodami ndkupu Regionalnich potravin do
vétsi hloubky nez u klasické reklamy.
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Anketa mezi vyrobci: Co pro vas znamenalo obdrzeni
znacky Regionalni potravina?

Josef Puli¢ek, Kozi farma Péncin:

,Regionalni potravina neni jedinym
ocenénim na naSich vyrobcich,
viechny tyto ocenéni pomahaji
vyrobkdm pfi prodeji a pfi jejich
propagaci. Nejsme schopni vycislit
zvyseni  prodejlil u jednotlivych
vyrobkd. Pouze mizZeme konstatovat,
Ze zakaznik reaguje ptiznivé.”

Zbynék Postulka, TvarGzkova cukrarna Lostice:

,Znacku Regionalni potravina
Olomouckého kraje bereme jako
ocenéni kvality naSich vyrobkd. Po
vyhlaseni vysledk(l se objevily ¢lanky
v regionalnich médiich a byla to pro
I nas vyrobce dobra reklama. Po trech

" letech se ndm konecné zvednul odbyt
tvarlizkovych moucnikd a zamitilo k nam i velké mnozZstvi
turistd, ktefi jsou pro nas v obci se 3 000 obyvateli velmi
duleziti.

\

Stinnou strankou véci vsak bylo celkem Sest kontrol
stadtnich orgdnl, které nasledovaly kratce po prevzeti
ocenéni. Mozna to byla jen nahoda, ale rozhodné nam to
energie do podnikani nepfidava.”

Ladislav Hezky, Stramberské usi od Hezoun(:

,Prestiz a odména za dobre
vykonanou préci, néco, co ma jen
malokdo. Ocenéni vyrobku, ktery je
kvalitni, bez chemickych pfisad a
hlavné vyzvednuti nad ostatnimi
vyrobky jemu podobné.

kS

Zvysil se nam odbyt, pfijal jsem dva zaméstnance.
Nedokazu vsak posoudit, jaky podil na tom ma znacka
Regionalni potravina a jaky podil pficist celkovému
systému firmy.

ObdrZzeni znacky se odrazilo i vzajmu zakaznik{
a obchodnik(, ale zatim jen moc malo v poméru k tomu,
co bychom od té znacky ocekdvali. Myslim, Ze jsme zatim
jen takovymi prlikopniky a propagdtory. Mam obavy
ztoho, Ze vdobé, kdy ndm budou konéit opravnéni
k drzeni této znacky, se teprve rozsifi v povédomi
zakaznikd jako tfeba Klasa a téZit z toho budou druzi.”

llona BartoSova, Mostovna Lazany:

,Obdrzeni tohoto ocenéni nam
samoziejmé udélalo radost a utvrdilo
nas v presvédceni, ze mame kvalitni
a chutny vyrobek, ktery nasi zdkaznici
ocenuji. A to je pro nas ta nejvétsi
odména.

Prodej po dosaZeni tohoto titulu se nijak nenavysil.
Navyseni by jisté nastalo, kdyby nasi zakaznici dostali téz
ocenéni a to v podobé nardstu platd. V soucasné dobé
opravdu pocitaji kazdou korun a nakupuji jen to
nejnutné;si.

Na druhé strané si na zajem o naSe vyrobky stéZovat
nemlzZeme, navzdory krizi se obrat zvySuje, ale s
Regionalni potravinou se zatim moc nezménilo."

Monika Marenecova, Pivovar Kocour Varnsdorf:

Vzhledem k tomu, Ze je nasSe firma
pfiznivcem jakékoli propagace regionu,
regiondlnich potravin a rozsifeni vnimani
regiondlni  potraviny mezi konecné
spotfebitele, znamena pro nds toto
ocenéni predevsim odménu za dobfe
PIVOVAR VARNSDORF  vykonanou praci.

Obdrzeni znacky Regiondlni potravina nam pFinasi
nepopsatelné zmény a neda se zfejmé Zadna vypichnout.
Jde predevsim o vnimani nasich zakaznik( kam nas zaradit
a o jistou hrdost nasich ,pivafd”, Ze mohou pit
a konzumovat pivo, které je vitézem v soutézi kvality. Toto
ocenéni je pro nas uréitou vyzvou, jistou motivaci
a podékovanim.

Dale diky tomuto vitézstvi zaznamendvame silngjsi
poptavku o pivo pod znackou Regionalni potravina a pro
nas do dalsich let jistou praci v rdmci naseho regionu.”

Lenka Krellerova, Pivovar Holba:

,0znaceni Regiondlni potravina je
jednim z ocenéni naseho piva, které
potvrzuje jeho vysokou kvalitu.”

RYZI PIVO Z HOR
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Miloslav Hlavsa: Pro regionalni vyrobce se vyplati jit
vlastni odliSnou cestou

Miloslav Hlavsa stoji v cele obchodniho druzstva Konzum
v Usti nad Orlici od roku 2009. Ve firmé vsak ptsobi od
roku 1991. V soutézi TOP Odpovédna firma ziskal kromé
ocenéni pro druistvo, vjehoZz cele stoji, i cenu
Odpovédny leader 2012. ProtoZe principy, na kterych
Konzum stavi, jsou inspirativni a davaji nadéji malym
vyrobclim zregionti, poZadali jsme Miloslava Hlavsu
o kratky rozhovor.

Pane Hlavso, obchodni druistvo Konzum Usti nad Orlici
ziskalo v letoSnim rocniku soutéze TOP Odpovédna firma
ocenéni Regionalni obchodnik roku. Vy sam jste ziskal
navic cenu Odpovédny leader. Co pro Vas jako feditele
firmy ta dvé ocenéni znamenaji?

Rozhodné to nijak nepreceriuji, ale tési mé, Ze si nékdo
vsiml, Ze déldme véci malinko jinak.

Druzstvo Konzum preferuje regiondlni vyrobce
v programu ,LJsme tu doma“. Znamenda to, 1Ze
upfednostni regionalni plavod, ktery da mistnim lidem
praci, pfed nizkou cenou. Presto jste jedno

vevs

z nejziskovéjsich druzstev. Jak se vam to podafilo?

Hlavné si myslim, Ze tyto véci spolu UpIné nesouvisi. Preci
nejlevnéjsi vidy nemusi znamenat nejziskovéjsi. Program
,Jsme tu doma” je o smyslu nasi existence, je to
o dlouhodobych vécech, rfeknéme o tom, skym zde
chceme Zit. A ziskovost je spise o aktudinim vybalancovdni
ndkladi a vynosd, o jisté stfidmosti. O tom, jak se dneska
rozsoupneme. BohuZel mnoho lidi i firem radéji
upfednostriuje ty krdtkodobé poZitky pred témi
dlouhodobymi efekty.

Ridi se touto politikou i ostatni druistva v Cechach?
Zajem o regionalitu navic deklaruji i mnohé retézce, je
jejich pfistup stejny v tomto ohledu obdobny?

Vétsina druZstev do jisté miry uplatriuje obdobnou politiku
a spolupracuji s mistnimi firmami v daleko vétsim rozsahu
nezZ velké fetézce, protoze to je prirozené. Prilis tomu ale
nevéri a nezviditelfiuji to, protoZe si mysli, Ze to zdkaznika
nezajimd.

Naopak fetézce véri tomu, Ze to zdkaznika zajimd, proto
vytvdreji riizné umélé marketingové programy, které maji
za cil to zanedbatelné mnoZstvi lokdlnich vyrobku v jejich
sortimentu co nejvice zviditelnit. A zdkaznik potom nékdy
vesele jede nakoupit do velkého supermarketu dovozové
zbozi oznalené Ceskymi vilajeckami, zatim co prdvé tim
autem minul prodejnu Jednoty, kde ty ceské a regiondini
vyrobky skutecné jsou, jenom nejsou témi vlajeckami
oznaceny.

Co byste poradil regiondlnim vyrobciim, ktefi téice
bojuji, aby ve svém regionu prorazili v konkurenci
levhych dodavatell a fetézcli a nemaji Stésti na tak
osviceného obchodnika?

To je tézké. Asi nebojovat a jit vlastni , odliSnou” cestou.
Zdroveri se snaZit komunikovat s mistnimi prodejci
a vymyslet spole¢né ,lokdIni“ strategie. Je ddleZité,
existuje-li vdaném regionu mistni vyrobce a mistni
obchodnik, aby si oboustranné uvédomili, Ze jsou na sobé

vvvvvv

Soutéz o prakticky nakupni kosik rozsifena do prodejen
Nas Grunt, Trefa a Konzum

Novinkou v soutézi s Regionalni potravinou je ziskani
praktickych nakupnich kosiki pfimo na prodejnach Nas
Grunt, Trefa vjiznich Cechach a v prodejnach
obchodniho druistva Konzum v regionu vychodnich
Cech. Az do konce roku mohou zikaznici soutéZit o
prakticky nakupni kosik a dovolenou na ceské chaté ci
chalupé.

Vsiti téchto prodejen zdkaznici
sbiraji za zakoupené vyrobky
zrodiny Regionalni potraviny
razitka ¢i samolepky do specialni
hraci karty. Tu potom vyméni za
prakticky nakupni kosik
a s ustfizkem se mohou stejné
jako v celostatni soutézi ucastnit klani o dovolenou
v hodnoté 10 000 K¢. Ta ¢eka na tfi vylosované stastlivce,
ktefi si vyberou z nabidky www.chatyachalupy.cz.
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http://www.chatyachalupy.cz/

2 Vyhrajte dovolenou,
ktera chutna

; Kupujte regiondlni potraviny
a ziskejte skvélé ceny!

Soutéze o nakupni kosik ¢i dovolenou se vsak stale mohou
Gcastnit i ostatni zakaznici, ktefi nakoupi ocenéné vyrobky
kdekoliv. Sta¢i nakoupit deset vyrobkl Regiondlni
potravina a loga i Uctenky spolu s kontaktnimi udaji
zaslat na soutézni adresu Regiondlni potravina soutéz,
P. O. Box 88, 140 21 Praha 4.

Vylet s novinafi na Liberecko

Na konci fijna jsme se vyjeli s novinafi podivat za
ocenénymi vyrobci do Libereckého kraje. Dvé desitky
novinail mély moznost vidét vyrobu v Mostovné Lazany
a Kozi farmé Péncin na vlastni oci. Bezprostfedni
zkusSenost z vyroby a moznost diskuze s producenty jsou
nejlepsim zplisobem, jak je presvédcit o kvalité
a jedinec¢nosti vyrobkl s puncem Regionalni potraviny.

— 3¢ ' v

Mostovnu LaZany jsme zastihli na konci hlavni sezdny.

PF 2013
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Josef Pulicek chova na farmé v Pénciné na 1000 koz a ovci.

Kontakty

Statni zemédélsky intervencni fond:

Ing. Katefina Budinova

vedouci oddéleni podpory znacky Regionalni potravina
tel.: 222 871 634

e-mail: katerina.budinova@szif.cz

Mgr. Katefina Ratajova
e-mail: katerina.ratajova@szif.cz
tel.: 222 871 370

Bc. Petra Podafilova Havlickova
e-mail: petra.podarilovahavlickova@szif.cz
tel.: 222 871 349

wg'\omilﬂi Potray,,

Do noveého roku vstupte s chuti.

Vase Regiondlni potravina

’
X
W2z
Va2
2R

MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI




